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San Pedro Tlaquepaque, Jalisco a 13 febrero de 2023 
 

ACUERDO DE PUBLICACIÓN 
 
Con fundamento en el artículo 115 fracciones I y II de la Constitución Política de los Estados 
Unidos Mexicanos; artículos 73 fracciones I y II, 77 fracción II de la Constitución Política del 
Estado de Jalisco; artículos 2, 3, 10, 40 fracciones II, 45 fracción III, 46, 47 fracción V de la 
Ley del Gobierno y la Administración Pública Municipal del Estado de Jalisco; artículo 39 
fracción XIII, 182, 314, 315, 317, 320,  321, y 325 del Reglamento del Gobierno y de la 
Administración Pública del Ayuntamiento Constitucional de San Pedro Tlaquepaque, que 
en Sesión Ordinaria de fecha 27 de enero del 2023, estando presentes 19 (diecinueve) 
integrantes del pleno, en forma económica fueron emitidos 19 (diecinueve) votos a 
favor, por lo que en unanimidad fue aprobada la iniciativa de aprobación directa 
presentada por el Regidor Juan Martín Núñez Morán, bajo el siguiente: 
 

ACUERDO NÚMERO 0375/2023 
 
PRIMERO. - El Pleno del Ayuntamiento Constitucional del Municipio de San 
Pedro Tlaquepaque aprueba y autoriza; el “Plan de Desarrollo Municipal 
Turístico de San Pedro Tlaquepaque 2022-2024”, en los términos que propone 
el Comité Centro Mágico para el Municipio de San Pedro Tlaquepaque. 
 
 
SEGUNDO. - El Pleno del Ayuntamiento de San Pedro Tlaquepaque aprueba y 
autoriza instruir al Secretario del Ayuntamiento a efecto de proceda a la 
promulgación y publicación en la Gaceta Municipal, así como en la página 
electrónica oficial del municipio. 
 

Con base a lo anterior para su publicación y observancia se expide Plan de Desarrollo 
Municipal Turístico de San Pedro Tlaquepaque 2022-2024” 

 
 
 

(Rúbrica) 
LCDA. MIRNA CITLALLI AMAYA DE LUNA 

PRESIDENTA MUNICIPAL DEL AYUNTAMIENTO DE 
SAN PEDRO TLAQUEPAQUE, JALISCO 

 
 
 

(Rúbrica) 
MTRO. ANTONIO FERNANDO CHÁVEZ DELGADILLO 

SECRETARIO DEL AYUNTAMIENTO DE 
SAN PEDRO TLAQUEPAQUE, JALISCO. 

 
 

AFCHD/JLGR/mlvf 
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San Pedro Tlaquepaque 

 

• Siendo parte de la zona metropolitana de Guadalajara, Jalisco, se encuentra el Pueblo 
Mágico de Tlaquepaque. Reconocido en sus orígenes como centro alfarero por 
excelencia, sigue contando con talleres de artesanos con fama de talla Internacional.  

• Es importante destacar que dentro de este municipio se encuentra la central camionera 
nueva de la Ciudad de Guadalajara, por lo que constituye una puerta muy importante 
para los turistas que optan por trasladarse vía terrestre. 

•  El Pueblo Mágico de Tlaquepaque alberga el 95 % de la actividad turística del 
Municipio, destacando primordialmente creaciones de escultura y nacimientos, 
macetas y tibores, trabajos en marroquinería, forja, talla en madera y cantera, papel 
maché y textiles  

• Además del ambiente pueblerino de Tlaquepaque, que encierra una magia especial , 
donde sin salir de la ciudad,  se puede trasladar a épocas coloniales recorriendo sus 
calles adoquinadas, enmarcadas por viejas casonas, que hoy funcionan como Galerías 
de Arte, Restaurantes de Comida Mexicana, y diversas tiendas que ofrecen artesanías 
de todo el país. 

• Para conocer el Pueblo Mágico de Tlaquepaque, hay que recorrerlo a pie, para 
escudriñar cada calle, cada rincón, cada paraje....  
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1.1 OFERTA TURÍSTICA 
 

1.1.1 Turismo Sustentable 

                                   

               

 

El objetivo es hacer un turismo y comunidad en Tlaquepaque Eco-friendly donde se siga los 
principios de sostenibilidad, minimizando el impacto sobre el medio ambiente y cultura local y 
que a la par genere empleos e ingresos a la localidad. Respetando el origen de los 
Tlaquepaquenses destacando sus tradiciones, artesanías, exposiciones, festivales y muestras 
artísticas. 

Se han realizado Podcast con el fin de promover  a Tlaquepaque y su cultura, un proyecto de 
turismo sustentable a través de la plataforma de Spotify además de webinars, conferencias 
virtuales gratuitas dirigidas a los prestadores de servicios turísticos con cursos de capacitación 
en diferentes áreas.   

Se ha impulsado la cultura del reciclaje y sustentabilidad con Ferias como My Eco-Fest  donde 
se llevaron a cabo, conferencias de educación ambiental y talleres ambientales y de 
concientización. 
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1.1.2 Turismo Incluyente 
 

Para el Municipio de San Pedro Tlaquepaque es muy importante que exista la igualdad de 
oportunidades de todas las personas, para desarrollar la totalidad de las acciones que 
componen la actividad turística de una manera segura, cómoda, autónoma y normalizada, y 
que además trata de buscar también la rentabilidad económica, buscando beneficiar tanto a la 
persona con discapacidad como a las empresas del sector. 

Por ello se han creado productos y servicios turísticos inclusivos. La Dirección de Turismo 
ofrece recorridos inclusivos donde ofrece recorridos para personas con discapacidad visual 
y/o personas que quieran vivir una experiencia sensorial,  

Así, nadie pierde la oportunidad de conocer el Pueblo Mágico a través de los sentidos. 
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Tlaquepaque se distingue por ser un destino inclusivo por lo cual participó el pasado 13, 14 y 
15 de Junio del 2019 en La Cumbre Internacional de Ciudades Incluyentes la cual tuvo 
como sede la Expo Guadalajara, evento único en el tema de la inclusión, con los siguientes 
objetivos: 

Conocer el impacto social y económico de las acciones que se están realizando en diversas 
ciudades, para lograr un cambio en la cultura basado en el respeto de los derechos humanos 
de personas con discapacidad y personas adultas mayores. 

Concientizar sobre el desarrollo humano y la detección de necesidades de las ciudades para 
la inclusión de personas con discapacidad y adultas mayores.  

Ser un espacio de difusión, innovación, diseño y desarrollo de la cultura de la inclusión, a 
través de la información,  productos y servicios de vanguardia que respondan a necesidades 
del mundo actual de las personas con discapacidad y personas adultas mayores. 

Se llevó a cabo una exposición de productos y servicios incluyentes, la participación de esta área 
representó una oportunidad única para la toma de decisiones ya que el municipio se vinculó a expertos 
en productos y servicios accesibles que pueden permitir un mejor desarrollo y desplazamiento de las 
personas. De manera paralela la Cumbre contó con un ciclo de conferencias y Paneles donde el 
municipio de Tlaquepaque presentó dos conferencias magistrales…  
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• “Los derechos de las personas con discapacidad a la recreación y a un turismo 
inclusivo”. 

           Conferencia que fue impartida por el Visitador Adjunto de la Dirección de Atención a            
           Discapacidad de la Primera Visitaduría de la Comisión Nacional de los Derechos      
           Humanos. 
 
               El Lic. German Emmanuel Bautista Hernández. 
 

• “La importancia de un turismo accesible”. 
Conferencia impartida por Director Adjunto de la dirección de Atención a la 
discapacidad de la Comisión Nacional de los Derechos Humanos. El Lic. Joaquín Alba 
Ruiz Cabañas. 
 
 
Además de la participación en el panel: 
 

• “Turismo Inclusivo”. 
Donde  estuvieron presentes ponentes de nivel internacional y Tlaquepaque participó 
en dicho evento a cargo de la Lic. Liliana Angélica García Orozco quién fue invitada 
como moderadora. 

 
 

Tlaquepaque fue el único municipio en participar en conferencias magistrales donde se 
tuvo una intérprete de lengua de señas exclusiva para estas conferencias, con 
conferencistas traídos de la Ciudad de México. Además se realizaron 7 talleres 
sensoriales, donde los asistentes tuvieron la oportunidad de experimentar y poner a 
prueba todos los sentidos conociendo la gastronomía, tradiciones y cultura de 
Tlaquepaque con los ojos vendados. Algunas de las actividades sensoriales realizadas 
fueron: 
 
 
 
 
 

Actividad: Taller “los sentidos a flor de piel” 
Descripción: Cata de Tequila, donde los participantes  
a través del sentido del olfato y del gusto aprenderán a  
distinguir la diferencia entre los distintos tipos de Tequila. 
Empresa: Tequilas del Señor 
Responsable: Gabriel García Otegui. 
 
 



9

 

                                   
__________________________________________________________________________ �
�����������������������������������������������ŽŵŝĐŝůŝŽ��ĂůůĞ�DŽƌĞůŽƐ�ηϮϴϴ�ϭĞƌ͕ �ƉŝƐŽ�̂ ĂŶ�WĞĚƌŽ�důĂƋƵĞƉĂƋƵĞ�:Ăů͘ ��ŵĂŝů͗�ƚƵƌŝƐŵŽƐĂŶƉĞĚƌŽƚůĂƋƵĞƉĂƋƵĞΛŐŵĂŝů͘ ĐŽŵ�
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

                                                                   Actividad: Taller “los sentidos a flor de piel” 
                                                                 Descripción: Cata de chocolate, donde los  
                                                                participantes pondrán el sentido del gusto a  

       prueba. 
                                                 Empresa: Chocolatería Artesanal. 

                                        Responsable: Cristy Taylor. 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
Actividad: Taller “Modelando con los sentidos”.   
Descripción: Los participantes sentirán las  
diferentes texturas del barro y modelarán una pieza.  
Empresa: Núñez Panduro raíces en barro. 
Responsable: Pilar Núñez, Eva Núñez y Cony Núñez. 
 

 
 

 

El evento organizado por el Colectivo Pro Inclusión e Igualdad en Jalisco (COPIJAL) reunió a 
más de 500 autoridades municipales, estatales y federales así como empresariado, expertos, 
académicos  y organizadores de la sociedad civil organizada.  Tuvo la participación de 32 
ponentes de 8 países y asistentes de 58 ciudades de México.             

En el stand de Tlaquepaque fueron atendidos alrededor de 300 personas de las cuales 80 
participaron en los diversos talleres sensoriales.  

 
Cabe mencionar que tuvimos buenos resultados por parte del público asistente, empresas e 
instituciones presentes, las cuales nos han estado contactando para futuros proyectos 
turísticos, invitaciones a expos  y capacitaciones en el tema de la inclusión y discapacidad. 
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La Dirección de Turismo en su área de Turismo inclusivo  participó en la Feria Internacional 
de Libro en su 38° edición en un stand donde además de promover atractivos turísticos del 
municipio, recorrido de los sentidos, realizó talleres sensoriales como sensibilización, dentro 
de los talleres impartidos destacaron partidos de gol ball, modelado de barro a ciegas, 
enseñanza del abecedario de lengua a señas mexicana cata de chocolate entre otros.  

También se llevó  a cabo el conversatorio “El derecho de las personas con discapacidad a los 
servicios bibliotecarios.” Y la charla “La Lectura y la Inclusión”. 
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Tlaquepaque se posiciona como un Municipio que está realizando acciones dirigidas al 
Turismo Incluyente al incluir también en el Centro de Atención al Turista exposiciones 
sensoriales  
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El equipo de la Dirección de Turismo se encuentra en constante capacitación en el servicio 
turístico inclusivo, tomando cursos básicos como el de “lengua de señas mexicana” 

 

 

 

 

 

 

 

Ofrecemos charlas y capacitaciones a prestadores de servicios turísticos  

 

 

 

 

  

 

 

 

 

Además de contar con tour-operadores que facilitan la movilidad del turista. 

 

RECORRIDO TURÍSTICO TAPATIO TOUR 

El autobús ofrece aditamentos para personas 

con capacidades diferentes, brinda información 

a los turistas en 2 idiomas, sobre nuestro  

patrimonio y hechos históricos gestados en su 

 entorno, todo esto para garantizar un servicio  

como en las grandes ciudades del mundo. 
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1.1.3 Equipamiento e Infraestructura turística actual del polígono  de 
Tlaquepaque Pueblo Mágico  
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1.1.4 Atractivos Turísticos    
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        1° MUESTRA GASTRONÓMICA 
  La  primera muestra donde participaron más de  
  30 restaurantes, mostrando la riqueza y diversidad  
  Gastronómica  de nuestro bello municipio.  
 

 

 

 

 

 

        SEMANA DEL PRIDE 
Durante la semana del orgullo se programan  
actividades con la Comunidad LGBT+  
exposiciones, carrera de tacones,  
eventos artísticos-culturales entre otros. 
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         HIGO FEST TLAQUEPAQUE 
En apoyo con productores de Higo del municipio de 
Tlaquepaque y restauranteros de la zona metropolitana 
Se realiza este festival donde el principal ingrediente  
es el Higo, festival lleno de sabor. 
 
 

 

 

 

 

               EXPO BODA  

“DÍ QUE SÍ EN TLAQUEPAQUE” 
Evento donde se impulsa al municipio como un destino  
De romance, ofreciendo una variedad de productos, 
servicios y experiencias para que las bodas sean 
inolvidables. 
 
 
 
 
 

 

              TLAQUEPARTE 
Tlaqueparte una de las exposiciones más  
importantes vuelve a Tlaquepaque con sede  
en el Centro Cultural el Refugio. Donde se reúnen  
cientos de expositores de distintos países para  
mostrar obras de arte y piezas únicas. 
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       El Hipopótamo Turista de los artistas  
Carlos & Albert obra hecha en Bronce  

con pátinas coloridas a base de nitratos  
y un peso de 500 kg., (media tonelada). 
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1.1.5 Servicios 
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1.1.6 Hoteles Centro 
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1.2 DEMANDA TURÍSTICA 
 

1.2.1 Perfil del visitante 
Adultos  que manifiestan estabilidad económica, familiar y social, con gustos definidos en sus 
viajes y hábitos de compra.  Los turistas que registramos en nuestros módulos de información 
turística tienen  las siguientes características:  
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Procedencia Nacional: Ciudad, Estado de México, Michoacán, Guanajuato, Monterrey, 
Puerto Vallarta y la Región Altos de Jalisco.  

Procedencia Internacional: 

EUA: California, Texas, NY, Chicago. 

Canadá: Quebec, Toronto 

Europa: España, Alemania, Francia. 

Asia: China y Japón. 

América Latina: Argentina, Brasil, Colombia,  

Medio de Transporte: 61% Terrestre, 39% Aéreo 

Motivo de Viaje: Turismo Cultural, recreativo, de negocios, congresos y convenciones y 
turismo de salud en zona metropolitana. 

Actividades preferidas: Recorridos peatonales, Comida mexicana, compra de artesanía y 
festivales de calle,  

Días permanencia: Promedio 2.2 días 

Lugar de Estadía: en su mayoría, en hoteles o casa de familiares de la zona metropolitana, 
en Hoteles del Centro Histórico durante los fines de semana. 

Concepto de gastos realizados: Alimentos, transporte, artesanías 

Nivel de Ingresos: Medio y Medio Alto. 

 

Fuente: Anuario Estadístico SECTURJAL 2018, Gobierno del Estado de Jalisco, 
Dirección de Inteligencia  de Mercado s Información, Estadísticas y Evaluación de 
Secturjal.  Dirección  de Turismo del Ayuntamiento de San Pedro Tlaquepaque. 
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ESTADISTICAS DE COMPORTAMIENTO TURISTICO  

PARTICIPACION RESPECTO A LA AFLUENCIA TURISTICA DE LA ZMG 

 

 

AFLUENCIA TURISTICA 
2022 

(Registrados en módulos 
de información turística). 

TLQ PORCENTAJE 

NACIONALES 18,509 69.77% 

EXTRANJEROS 8,020 30.23% 

TOTAL AFLUENCIA 26,529 100% 

 

En el año 2022, La afluencia turística del municipio de San Pedro Tlaquepaque fueron mayor 
a 3 millones de visitantes, de los cuales se registraron en módulos de información turística a  
18,509 turistas nacionales  y 8,020 extranjeros, 4,846 personas tomaron recorridos turísticos, 
302,045 Turistas captados de las Tour-Operadoras y 265,062 personas se hospedaron en 
nuestro municipio.  
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AFLUENCIA TURISTICA  DE TLAQUEPAQUE PUEBLO MÁGICO 

 

 

OFERTA Y DEMANDA  OCUPACION HOTELERA 2022 

 

En relación a la Oferta de Cuartos Noche disponibles en  los diversos Hoteles, se tuvo una 
demanda del 54.63%, con un total de 161,158 de Demanda de Cuartos Noche  habitaciones 
rentadas, con una oferta de  328,068 cuartos obteniendo un total de  265,062 huéspedes 
registrados. 
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Según encuestas de percepción realizadas con turistas sobre los principales atractivos de la 
zona, el 30 % mencionó Gastronomía, Sitios Turísticos y Atractivos de temporada (sombrillas) 
como el atractivo principal, seguido de las artesanías con un 10%. 
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De los más de 3´000,000 visitantes durante el 2022 los principales sitios de visita en 
Tlaquepaque Pueblo Mágico fueron en un 30 % los Museos del Refugio y el de la Cerámica, 
30% Restaurantes de la zona, Galerías, Comercios y tiendas de Artesanías, el 15 %  el Parián, 
el 15 %  el Mercado Juárez y el 10 % Fabrica de Nuestros Dulces 

Fuente: Unidad de Estadísticas de la Dirección de Turismo del Gobierno Municipal de San 
Pedro Tlaquepaque. 
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Afluencia Turística 

Tlaquepaque es un destino obligado para los visitantes de la Zona Metropolitana y la facilidad 
que otorga su cercanía a la Capital del Estado, nos brinda la oportunidad de ofrecer productos 
turísticos en los segmentos: cultural, de negocios, convenciones, destino de bodas y 
comerciales.  

Como destino turístico de reconocimiento Internacional, el Pueblo Mágico de Tlaquepaque tuvo 
un incremento recibiendo más de 3´000,000 millones de visitantes en la ZMG, lo cual nos ubica 
en un lugar privilegiado para el crecimiento turístico.  

La derrama económica anual fue de $1, 300,000.00 aproximadamente.  
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1.2.2 Afluencia y derrama turística 2022 
 

Número de visitantes registrados en módulos de atención al turista  26,529 

                                                                                                     

                       

Número de personas hospedadas en el Municipio de Tlaquepaque  265,062 

     

Derrama económica en pesos mexicanos de hospedaje y gastronomía  $1,286´578,800 
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Ϯ͘��s�>h��/ME���>�WKd�E�/�>�dhZ1^d/�K���>�DhE/�/W/K�
 

2.1 DIAGNÓSTICO DE LA CONDICIONES SOCIOECONÓMICAS Y 
DEL TURISMO DEL MUNICIPIO 
 

2.1.1 Análisis Social 

Año Población Económicamente Activa 

2010 
 
 

INEGI. Censo de Población y Vivienda 
2010, en http://www.inegi.org.mx 

2.1.2 Tasa de Participación Económica (%) 

2010 57.85 
2.1.3 Tasa de Ocupación (%) 

2010 95.98 
 

Principales actividades económicas del municipio de acuerdo a la población ocupada 2000. 

Sector primario Agricultura, ganadería, silvicultura y pesca (8) 
 

Sector secundario (Industria) Extractiva (10) 
 Manufacturera (1) 
 Construcción (4) 
 Electricidad y agua (9) 
Sector terciario (Servicio) Comercio (2) 

 Transporte y comunicaciones (5) 
 Turismo (6) 
 Administración pública (7) 
 Otros (3) 

 

Fuente: INEGI, XII Censo General de Población y Vivienda, 2000. 

Resultados Definitivos. Tabulados Básicos. Jalisco Pagina WEB www.inegi gob.mx 

(Abre en nueva ventana) México. 2001. 

WĞƌƐŽŶĂƐ� WŽƌĐĞŶƚĂũĞ�
ϮϲϬ͕Ϭϯϴ� ϰϮ͘ϳϲ�

�
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Distribución porcentual de la Población Ocupada, según división ocupacional 2010 (en 
orden descendente) 

 
 
 

División Ocupacional Distribución Porcentual 
Comerciantes y trabajadores en servicios diversos 42.50 
Trabajadores en la industria 29.58 
Profesionistas, técnicos y administrativos 26.39 
No especificado 0.81 
Trabajadores agropecuarios 0.71 

 
 
 
2.1.4 Vivienda 
 
 

Cuentan una gran parte de las mismas con el servicio de energía eléctrica y en proporción 
con agua entubada y drenaje. El tipo de construcción es menor de concreto o bóveda de 
ladrillo en los techos y tabique, bloc o adobe en los muros. 

 
 
 

Viviendas Número de viviendas Porcentaje en total de 
viviendas 

 2020 202
0 

Viviendas totales 185,27
9 

 

Con energía eléctrica  99.2 
Con disponibilidad de 
drenaje 

 99.1 

Ocupantes por vivienda 
habitada 

 3.7 

 
 

* Excluye "viviendas sin información de ocupantes" y 
refugios 
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2.1.5. Servicios Públicos 

El municipio ofrece a sus habitantes los servicios de agua potable, alcantarillado, 
alumbrado público, tránsito, parques, jardines y centros deportivos. 

En lo que concierne a servicios básicos el 96.9% de los habitantes disponen de agua 
potable y en el servicio de energía eléctrica el 99.2% al 2020. 

 
2.1.6 Medios de Comunicación 

Respecto a medios de comunicación el municipio cuenta con correo, telégrafo, 
teléfono, fax, parabólica, señal de radio y televisión y radiotelefonía. 

 
2.1.7 Habitantes 

De acuerdo con los resultados definitivos del XIII Censo de población y vivienda INEGI 
2020, nuestro municipio cuenta con una población de 687,127 habitantes. De los cuales el 
49.3 % son hombres y el 50.7% son mujeres. 

 
La tasa de crecimiento poblacional de Tlaquepaque durante el periodo de 2005 – 2010 
corresponde a un 3.01% Al año 2020 el municipio contaba con una densidad de población 
de 5,884.4 habitantes por km2. 
 

2.1.8 Registro de información en el registro nacional de Turismo 
 

HOTEL ROSA MORADA 

Domicilio..: MORELOS 270 CENTRO San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: hotelrosamorada.mx 

Correo electrónico: hmedina0212@outlook.com 

Teléfono: 3336351391 

RNT: 01140980060 

Fecha solicitud al 
RNT: 12/03/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 
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2.1.9 Agencias de viaje  
AGENCIA DE VIAJES CRISMAR 

Domicilio..: DONATO GUERRA 237 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo electrónico: karen.or@live.com.mx 

Teléfono: 3338602367 

RNT: 04140980076 

Fecha solicitud al 
RNT: 20/09/2017 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 

 

AYLIN TRAVEL 

Domicilio..: Niños Heroes #713 Hidalgo San Pedro Tlaquepaque Jalisco  

Página WEB: www.aylintravel.com 

Correo electrónico: viajes@aylintravel.com 

Teléfono: 3344446753 

RNT: 04140980078 

Fecha solicitud al RNT: 15/05/2018 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 
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DISFRU TRAVEL 

Domicilio..: Reforma No.349 San Pedro San Pedro Tlaquepaque Jalisco  

Página WEB:  

Correo electrónico: pablo_tunsmo91@hotmail.com 

Teléfono: 3316412251 

RNT: 04140980058 

Fecha solicitud al RNT: 10/10/2018 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 

 

TLAQUEVIAJA 

Domicilio..: Zaragoza No. 82 Centro San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: www.tlaqueviaja.com 

Correo electrónico: tlaqueviaja,contacto@gmail.com 

Teléfono: 3320400345 

RNT: 04140980092 

Fecha solicitud al 
RNT: 14/07/2020 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 

 

ROYALTY TRAVEL CLUB 

Domicilio..: Avenida Niños Héroes No. 242 Centro San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: royaltytravelcubl@hotmail.com 

Teléfono: 3331745984 

RNT: 04140980082 

Fecha solicitud al 
RNT: 05/08/2019 
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ORZA VIAJES 

Domicilio..: MARCOS MONTERO RUIZ 845 LA CAPACHA San 
Pedro Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: gerencia@orza.viajes 

Teléfono: 3319835228 

RNT: 04140980090 

Fecha solicitud al 
RNT: 04/03/2020 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 

 

GUADALARA TOURS 

Domicilio..: Obregon No. 127-B Tlaquepaque San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo electrónico: info@guadalajaratours.com.mx 

Teléfono: 3336549855 

RNT: 04140980083 

Fecha solicitud al 
RNT: 18/09/2019 

Tipo prestador.: AGENCIA DE VIAJES 

 

DISFRU TRAVEL 

Domicilio..: Reforma No.349 San Pedro San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: pablo_tunsmo91@hotmail.com 

Teléfono: 3316412251 

RNT: 04140980058 
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2.1.10 Alimentos y Bebidas 
HOTEL ROSA MORADA 

Domicilio..: Morelos, No. 270 San Pedro Tlaquepaque San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: hmedina0142@outlook.com 

Teléfono: 3336351391 

RNT: 02140980062 

Fecha solicitud al 
RNT: 19/07/2018 

Tipo prestador.: ALIMENTOS Y BEBIDAS 

 

JAPAN ROLL 

Domicilio..: 
BOULEVARD GRAL. MARCELINO GARCÍA BARRAGÁN 
2077 INT. FC17 LOMAS DEL PARADERO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: sfguadalajajara@hotmail.com 

Teléfono: 3336738255 

RNT: 02140980072 

Fecha 
solicitud al 
RNT: 

02/10/2019 

Tipo 
prestador.: ALIMENTOS Y BEBIDAS 
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RESTAURANTE REAL SAN PEDRO 

Domicilio..: INDEPENDENCIA NO 163 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.realsanpedro.mx 

Correo 
electrónico: realsanpedrotlaquepaque@hotmail.com 

Teléfono: 3336593631 

RNT: 02140980060 

Fecha solicitud al 
RNT: 11/06/2018 

Tipo prestador.: ALIMENTOS Y BEBIDAS 

 

STARBUCKS COFFEE 

Domicilio..: Calle.Juárez, No.144 Tlaquepaque Centro San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.starbucks.com.mx 

Correo 
electrónico: veronica.perez@alsea.com.mx 

Teléfono: 5575833021 

RNT: 02140980059 

Fecha solicitud al 
RNT: 28/02/2018 

Tipo prestador.: ALIMENTOS Y BEBIDAS 
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2.1.11 Hospedaje  
CASA DE LAS FLORES B & B HOTEL 

Domicilio..: SANTOS DEGOLLADO # 175 SAN PEDRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: info@casadelasf lores.com 

Teléfono: 3336593186 

RNT: 01140980066 

Fecha solicitud al 
RNT: 19/12/2019 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 

 

CASA DEL RETOÑO 

Domicilio..: MATAMOROS No 182 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.lacasadelretono.com.mx 

Correo 
electrónico: epanduro@lacasadelretono.com.mx 

Teléfono: 3335873989 

RNT: 01140980040 

Fecha solicitud al 
RNT: 12/09/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 
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CITY EXPRESS JUNIOR GUADALAJARA PERIFÉRICO SUR 

Domicilio..: Periférico Sur No. 5964 Artesanos San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.cityexpress.com.mx 

Correo 
electrónico: cjgps.contador@cityjunior.com.mx 

Teléfono: 3336685630 

RNT: 01140980044 

Fecha solicitud al 
RNT: 13/08/2019 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 

 

HOTEL CASA CAMPOS BED & BREAKFAST 

Domicilio..: FRANCISCO DE MIRANDA No 30 SAN PEDRO 
TLAQUEPAQUE San Pedro Tlaquepaque Jalisco  

Página WEB: www.casacampos.mx 

Correo 
electrónico: hola@casacampos.mx 

Teléfono: 3338385297 

RNT: 02140980061 

Fecha solicitud 
al RNT: 10/07/2018 

Tipo prestador.: ALIMENTOS Y BEBIDAS 
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HOTEL DE LA MEDIA LUNA 

Domicilio..: JUÁREZ No 36 SAN PEDRO San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: www.hotellamedialuna.com 

Correo electrónico: posadadelamedialuna@hotmail.com 

Teléfono: 3336356054 

RNT: 01140980062 

Fecha solicitud al 
RNT: 06/07/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 

 

HOTEL POSADA MARGARITAS 

Domicilio..: MATAMOROS No 190 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.posadamargaritas.com 

Correo electrónico: leonardo00037@gmail.com 

Teléfono: 3336571357 

RNT: 01140980057 

Fecha solicitud al 
RNT: 10/11/2017 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 
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HOTEL ROSA MORADA 

Domicilio..: MORELOS 270 CENTRO San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: hotelrosamorada.mx 

Correo electrónico: hmedina0212@outlook.com 

Teléfono: 3336351391 

RNT: 01140980060 

Fecha solicitud al 
RNT: 12/03/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 

 

 

HOTEL SAN PIETRO 

Domicilio..: JUÁREZ No 234 CENTRO San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: www.sanpietrohotel.com.mx 

Correo electrónico: sanpietroboutiquehotel@gmail.com 

Teléfono: 3338381100 

RNT: 01140980063 

Fecha solicitud al 
RNT: 06/07/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 
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HOTEL SPA CASA ARMONIA 

Domicilio..: CALLE REFORMA No 43 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB: www.hotelspacasaarmonia.com 

Correo 
electrónico: ventas@hotelspacasaarmonia.com 

Teléfono: 3335633218 

RNT: 01140980038 

Fecha solicitud al 
RNT: 10/09/2018 

Tipo prestador.: HOSPEDAJE 

 

2.1.12 Prestadores de servicios 
EDUARDO ISMAEL GUERRERO • ÁFRICA 

Domicilio..: ISLA MEXCALTITAN No 4750 INT 23 PARQUES 
COLÓN San Pedro Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: egafrica@hotmail.com 

Teléfono: 3319846544 

RNT: 31140980002 

Fecha solicitud al 
RNT: 31/07/2018 

Tipo prestador.: GUIA DE TURISTAS 
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LINO GABRIEL GONZÁLEZ NUÑO 

Domicilio..: OBREGÓN No 127 CENTRO San Pedro Tlaquepaque 
Jalisco 

Página WEB: www.guadalajaratours.com.mx 

Correo electrónico: linogabriel@hotmail.com 

Teléfono: 3336598554 

RNT: 31140980001 

Fecha solicitud al 
RNT: 23/07/2018 

Tipo prestador.: GUIA DE TURISTAS 

 

NUBIA GRISELDA MORA SALAS 

Domicilio..: PRIVADA MONTE MORELOS No 258 ALAMO San 
Pedro Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: griscian@outlook.com 

Teléfono: 3336395664 

RNT: 31140980003 

Fecha solicitud al 
RNT: 27/08/2018 

Tipo prestador.: GUIA DE TURISTAS 
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VICTOR HUGO CUETO VALENCIA 

Domicilio..: HERRERA Y CAIRO 109 CENTRO San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: victorhugocuetovalencia@gmail.com 

Teléfono: 3335633218 

RNT: 31140980004 

Fecha solicitud al 
RNT: 09/10/2019 

Tipo prestador.: GUIA DE TURISTAS 

 

Sensaciones Turísticas Operadora Receptiva 

Domicilio..: Zaragoza No. 186 Centro Tlaquepaque San Pedro 
Tlaquepaque Jalisco 

Página WEB:  

Correo 
electrónico: adamartinez518@gmail.com 

Teléfono: 9985776336 

RNT: 35140980001 

Fecha solicitud al 
RNT: 14/12/2020 

Tipo prestador.: TOUR OPERADOR 
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2.1.13 Captura de información en DATATUR 
 

2.1.14 Estándares de calidad y certificación turística 
 

1 Distintivo Moderniza : 

Hotel Holiday Inn Express Guadalajara iteso-Col. Tlaquepaque del tesoro Tlaquepaque Jal. 

Centro de Atención al Turista, calle del Ejército No. 15, Col. Centro, Talquepaque, Jal. 

 

2.1.15 Capacitación y profesionalización de los prestadores de servicios 
turísticos 
 

En coordinación con la Secretaria de turismo del estado de Jalisco y Zacatecas dimos difusión 
con los prestadores de servicios turísticos aprox. 400 establecimientos así como al personal 
de esta dirección a las capacitaciones de:                                                                                      

El Seminario de Innovación de Destinos y Productos Turísticos está conformado por 16 cursos 
aproximadamente de 4 horas cada uno, dando un total de 64 hrs. 

Curso de Actualización para guías de turismo: Innovación en manejo de visitantes 40 horas, 
impartido por el campus digital idyd este fue enviado por la SECTURJAL  

Prestadores de Servicios Turísticos LGBT: Invitación que fue realizada por  la Secretaría de 
Turismo Federal para que sean partícipes al curso de capacitación denominado "Principios de 
la Educación Inclusiva", el cual se llevará a cabo del 08 al 21 de junio 2020. 

Capacitación en línea "Protocolo de atención y servicio a personas con discapacidad en la 
industria turística"  con invitados expertos en el tema. La cita es el día viernes 5 de junio, 
impartido por el área de inclusión de la Secretaria de turismo   

Curso de capacitación  Curso "el ABC de la igualdad y la no discriminación"  dirigido para los 
prestadores de servicio con la certificación de Turismo LGBT  

Curso “Protocolo Sanitario de atención para guías de turismo” impartido por ISETUR 

Curso de Actualización: "Innovación en manejo de Visitantes". Con una duración de  40 hrs.  

Prestadores de Servicios Turísticos LGBT: "Principios de la Educación Inclusiva" 24 hrs.  

Curso Creación y Desarrollo de Experiencias Turísticas" avalado por ICTUR: COVID-
CDET1530062020 por 20 horas para NOM08 y NOM09. Impartido por TribuIncubatour 

Higiene y buenas prácticas en el manejo de los alimentos l SECTURJAL 
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Curso, salud seguridad en prevención en riesgos en actividades al aire libre,40 hrs.  ICTUR  

Introducción a la iconografía Mesoamericana prehispánica, 20 hrs,  ICTUR  

Curso básico de Ingles, Great start,  

Todo sobre la prevención del COVID-19, IMSS (https://climss.imss.gob.mx/) 3hrs. 

Recomendaciones para un retorno seguro al trabajo ante el COVID-19, IMSS 
https://climss.imss.gob.mx 5hrs.                                                                                                                                        
En cuanto a los Webinars, se dio difusión a los prestadores de servicios turísticos 
(aproximadamente 400 establecimientos) así como al personal de esta área: 

 

•  

• ejor instrumento en el turismo SECTURJAL 

•  

•  

• -, Turismo Oaxaca 

• nción y combate a la explotación humana, 
Turismo Oaxaca  

•  

•  

•  

• positivo ante una crisis?  Turismo Zacatecas  

 

turística entre los Pueblos mágicos de los estados de Jalisco y Zacatecas, la Secretaria de 

¿Cómo sacar la mejor foto para redes?, ¿Cómo usar una crisis a nuestro favor?, técnicas de 
ventas ante una crisis, tiempo de reinvención creativa y ¿Cómo ofrecer un mejor servicio?. 

El 
Turismo después del Covid-  

 

En total se han llevado 115 capacitaciones entre prestadores de servicios turísticos del 
municipio así como al personal de la Dirección. 
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2.2 ACTIVIDADES ECONÓMICAS 
 

2.2.1 Población económicamente activa 2010 y porcentaje respecto a la 
población total del municipio. 
 

Año Población Económicamente Activa 

2010 Personas Porcentaje 
260,038 42.76 

 
 

INEGL Censo de Población y Vivienda 2010, en http://www.inegi.org mx 

 
 

2.2.2 Tasa de Participación Económica (%) 

2010 

57.85 
 
2.2.3 Tasa de Ocupación (%) 

2010 

95.98 
 
2.2.4 Distribución porcentual de la Población Ocupada, según división 
ocupacional 2010 (en orden descendente) 
 

División Ocupacional Distribución 
Porcentual 

Comerciantes y trabajadores en servicios 
diversos 

42.50 

Trabajadores en la industria 29.58 

Profesionistas, técnicos y administrativos 26.39 

No especificado  0.81 

Trabajadores agropecuarios  0.71 
 
 
 

Fuente: INEGI Censo de Población y Vivienda 2010, en http://www.inegi.org mx 
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Procedencia Nacional: Ciudad, Estado de México, Michoacán, Guanajuato, Monterrey, Puerto 
Vallarta y la Región Altos de Jalisco.  

Procedencia Internacional: 

EUA: California, Texas, NY, Chicago. 

Canadá: Quebec, Toronto 

Europa: España, Alemania, Francia. 

Asia: China y Japón. 

América Latina: Argentina, Brasil, Colombia,  

Medio de Transporte: 61% Terrestre, 39% Aéreo 

Motivo de Viaje: Turismo Cultural, recreativo, de negocios, congresos y convenciones y turismo de 
salud en zona metropolitana. 

Actividades preferidas:  Recorridos peatonales, Comida mexicana, compra de artesanía y 
festivales de calle,  

Días permanencia: Promedio 2.2 días 

Lugar de Estadía: en su mayoría, en hoteles o casa de familiares de la zona metropolitana, en 
Hoteles del Centro Histórico durante los f ines de semana. 

Concepto de gastos realizados: Alimentos, transporte, artesanías 

Nivel de Ingresos: Medio y Medio Alto. 

 

Fuente:  Anuario Estadístico SECTURJAL 2018, Gobierno del Estado de Jalisco, Dirección de Inteligencia  de Mercado s 
Información, Estadísticas y Evaluación de Secturjal.  Dirección  de Turismo del Ayuntamiento de San Pedro Tlaquepaque. 
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2.3 DIAGNÓSTICO DEL SITIO 
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2.3.1 Clasificación de atractivos 
San Pedro Tlaquepaque conserva como pocos lugares en el país, un ambiente pueblerino 
sin igual, con la ventaja que con lleva su integración a la Zona Metropolitana de 
Guadalajara, lo que nos sitúa en un lugar privilegiado para que los turistas puedan prolongar 
su estadía, disfrutando de un sitio de gran arraigo cultural y artesanal, en un ambiente 
rodeado por casonas coloniales, hoteles boutique, galerías y tiendas de arte. 

    El polígono que comprende  el Centro Histórico del Municipio, cuenta con el respaldo en 
materia regulatoria, del REGLAMENTO DEL CENTRO HISTORICO Y ZONAS 
PATRIMONIALES DEL MUNICIPIO DE TLAQUEPAQUE, y tiene por objeto el 
ordenamiento y regulación de las acciones de: conservación, protección, y preservación del 
patrimonio cultural urbano, así como de la conservación y mejoramiento  de la fisonomía 
visual, imagen, medio ambiente, y comunicación de los espacios y elementos urbanos del 
Centro Histórico y Zonas Patrimoniales del Municipio de san Pedro Tlaquepaque. 

   Los organismos encargados de la aplicación y cumplimento del mismo se integran de la 
siguiente forma: 

1. CONSEJO CONSULTIVO MUNICIPAL ´PARA LA PRESERVACION DEL 
CENTRO HISTORICO Y SUS ZONAS PATRIMONIALES. 

     Conformado por un Consejero presidente, consejeros vocales así como un 
Coordinador del Consejo  representantes de la sociedad civil y el sector empresarial. 

2. COMITÉ TECNICO DE DICTAMINACION DEL CENTRO HISTORICO 

 Conformado por el Jefe de Gabinete, La Dirección de Centro Histórico, y 
representantes de las Direcciones de Gestión Integral del Territorio, Espacio Publico, INAH, 
secretaria General, Protección Civil y Bomberos, Control de la Edificación, Inspección y 
Vigilancia, Servicios Públicos Municipales, y Padrón y Licencias. 

   El Área de Regulación se encuentra definida bajo los siguientes esquemas: 

 PERIMETRO DE PROTECCION AL PATRIMONIO HISTORICO 

 PERIMETRO DE PROTECCION A LA FISONOMIA URBANA 

ANEXOS: 

1. Gaceta municipal. 
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2.3.2 Capacitación de los visitantes mediante el Aula Etnográfica 
 

 

Centro Integral de Atención al Turista 

 

 

El Centro Integral de Atención al Turista de San Pedro Tlaquepaque, el cual brinda servicios 
especializados a los visitantes nacionales y extranjeros. 

 Además de ser un punto de encuentro para el turismo prevé mejorar el flujo de visitantes y 
la derrama económica. Dentro del propio edificio se colocan todos aquellos elementos 
artesanales y de identidad, para que todos los que visiten el municipio en este Centro 
Integral de Atención al Turista, puedan identificar todos aquellos elementos de identidad 
este espacio de cielo que se llama Tlaquepaque”. 

El complejo ubicado en la calle del ejercito #15 cuenta con un espacio para exhibición las 
piezas de los artesanos locales, área con lockers gratuitos para comodidad de nuestros 
visitantes, wifi, equipo de cómputo y un área de proyección donde a través de una pantalla 
se muestran a los visitantes la cultura, gastronomía, tradiciones y por supuesto la identidad 
artesanal de nuestro hermoso Pueblo Mágico. 
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Capilla del Museo Nacional del Premio Nacional de la Cerámica 

 

 

 

En las vitrinas de este museo se guardan verdaderos tesoros de arte popular que expresan 
tanto mitos y realidades, como el sentir de los alfareros Tonaltecas y de otros puntos de México. 
Hay barro negro y vidriado de Oaxaca, barro policromado de Metepec, barro punteado de 
Michoacán, talavera de Puebla y Tlaxcala, bruñido y petatillo de Jalisco y un sinfín de piezas de 
otros Estados. 

En este recinto se realizan visitas guiadas, presentación de libros, recitales de música, 
talleres de modelado en barro, conferencias, exposiciones de pintura. 
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Museo Regional de la Cerámica 

 

 

 

El Museo Regional de la Cerámica de Tlaquepaque reúne una selección de artesanía que 
data de los siglos XVIII y XIX. 

Las piezas que conforman el acervo fueron creadas por renombrados artesanos de la 
región en diversas técnicas, entre las que se encuentra el barro bruñido, alta temperatura, 
barro bandera y el petatillo, entre otras. 

El Museo tiene como objetivo rescate, preservar y fomentar la creación de artesanías 
propias de la entidad, en especial de la cerámica atendiendo a la calidad, tradición, valor 
cultural y diseño. Además de contar con una sala de exposición temporal, espacio diseñado 
para que artistas Tlaquepaquenses tengan un lugar para dar a conocer sus obras.   
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2.3.3 Promoción turística de la localidad 
 

Como parte de la promoción turística del municipio de San Pedro Tlaquepaque se han 
implementado varias estrategias para llegar al público en general, desde niños hasta 
adultos, visitantes locales, nacionales y extranjeros. Ofreciendo diferentes productos y 
servicios turísticos para cada uno de ellos. 

Recorridos escolares donde nuestros guías de turistas interactúan con los niños para que 
se lleven una de las mejores experiencias mostrando la cultura de Tlaquepaque Pueblo 
Mágico. 

  

             

Se han impreso mapas turísticos zonificado, mostrando los principales puntos turísticos, 
hoteles y estacionamientos dentro del Centro Histórico de San Pedro Tlaquepaque. 

 

 

 

 

 

                   

 

 



88

 

                                   
________________________________________________________________________
__�
�����������������������������������������������ŽŵŝĐŝůŝŽ� �ĂůůĞ� DŽƌĞůŽƐ� ηϮϴϴ� ϭĞƌ͕� ƉŝƐŽ� ^ĂŶ� WĞĚƌŽ� důĂƋƵĞƉĂƋƵĞ� :Ăů͘� �ŵĂŝů͗ �
ƚƵƌŝƐŵŽƐĂŶƉĞĚƌŽƚůĂƋƵĞƉĂƋƵĞΛŐŵĂŝů͘ ĐŽŵ�
 

 

Para facilitar la estancia de nuestros visitantes se realizó un mapa donde se localizan los 
estacionamientos que se encuentran dentro del perímetro del Centro Histórico. 

 

vvv 

 
                                                            Se instaló un Tótem afuera del Centro de Atención al 
Turista con        
                                                            información de los servicios que CAT ofrece, además 
un espacio    
                                                            para cartelera de la sala de exposiciones artesanales 
dentro del                 
                                                            mismo. 
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2.3.2 Inversión privada e integración de cadenas de valor 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El Gobierno Municipal de San Pedro Tlaquepaque en colaboración con el corredor 
agropecuario y gastronómico del municipio, dio a conocer que del 20 de noviembre 
al 3 de enero, se llevará a cabo el festival gastronómico “Higofest Tlaquepaque 
2020” en el que se promocionaran 50 platillos a base de higo en 23 restaurantes, 
con el objetivo de promover la producción este fruto que se cosecha principalmente 
en el poblado de Santa Anita. 
 
En rueda de prensa, Vicente García Magaña, Coordinador de Promoción 
Económica y Combate a la Desigualdad, señaló que “este esfuerzo que hacen dos 
sectores importantes del municipio es para posicionar y dar a conocer el producto 
que se cultiva en 60 hectáreas y que maravillosamente da 600 toneladas de fruto al 
año”. 
 
Detalló que la producción de la fruta se da desde junio hasta el mes de diciembre o 
enero dependiendo del clima y circunstancias de cultivo, brindando una ventana de 
comercialización del producto, por lo que al trabajar en conjunto estos dos sectores 
da como resultado este festival gastronómico. 
 
“En la fusión de estas dos áreas, el compromiso que han demostrado los 
restaurantes es con la intensión de generar esta experiencia gastronómica 
ayudando a reactivar la visita y la economía en el sector turístico de este municipio”, 
indicó García Magaña. 
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Asimismo, comentó que este proyecto se realizará cumpliendo al 100 por ciento los 
protocolos de sanidad, por lo que el sector turismo ha trabajado coordinadamente 
para que esto se desarrolle privilegiando y conservando la salud de los visitantes. 
 
Por su parte, Ismael Altamirano, chef de Asadero San Pedro, dijo que con este 
evento los restauranteros podrán dar a conocer el trabajo que se está haciendo en 
el corredor gastronómico, con el propósito de promover al municipio “como un 
municipio dinámico que hace cosas nuevas, productos atractivos y con un toque 
delicioso”. 
 
Alberto Rebolledo Huezo, Presidente del Corredor Gastronómico de San Pedro 
Tlaquepaque, invitó a conocer los productos que se pueden encontrar a partir del 
producto del higo, este corredor está conformado para participar en 23 restaurantes 
que presentarán más de 50 platillos, desde postres, platillos principales, maridajes 
y catas, que se trabajan desde las cocinas participantes. 
 
“Higofest tendrá una dinámica particular, producto de la pandemia, por lo que se 
mantendrán las medidas sanitarias establecidas por las autoridades federales; a 
través de las redes sociales del festival se promoverán los productos, además de 
proporcionar los números telefónicos de los establecimientos participantes y bajo 
reservaciones los comensales puedan disfrutar de los platillos que están 
representándose dentro de este festival”. 
 
Los platillos de este festival, son productos 100 por ciento de la cosecha que 
principalmente se produce en Santa Anita y el cual la mayoría desde hace seis años 
es exportada a Europa y distribuido a nivel nacional; fruta 100 por ciento 
tlaquepaquense. 
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Puertas mágicas  

Un proyecto que comienza con la intervención de varios artistas agregando el 
encanto de caminar por las calles de San pedro Tlaquepaque. 

Por la calle Carrillo Puerto, entre las calle de Hornos y Florida es donde se restauran 
las puertas de las casas con hermosas obras de arte dando a las calles ese color  y 
magia que tanto caracteriza a Tlaquepaque Pueblo Mágico. 

 

 

 

CREACIÓN DE CODIGO QR PARA MAPAS TURISTICO, CATALOGOS DE 
RECORRDIOS Y GUIA CASTRONOMICA 
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Judea  

La palabra Judea proviene del latín Yehudá que significa "agradezco a Dios" o "reconozco a Dios" y proviene 
del sur de Israel. 

San Martín de las Flores se viste de luto cada año durante la representación de la cruc ifixión de Jesús, una 
Judea con más de 200 años de antigüedad, considerada como la segunda más importante del país. Esta 
representación es observada por alrededor de 100 mil personas, atentas al desempeño de los más de 100 
actores que intervienen en la dramatización. 

La Judea comienza el Jueves Santo con la Última Cena, continúa el Viernes Santo con el Vía Crucis y la 
Crucifixión, y concluye el Sábado de Gloria con la tradicional "Cuereada", una penitencia de autoflagelo en la 
que participan algunos creyentes.      

 



93

 

                                   
________________________________________________________________________
__�
�����������������������������������������������ŽŵŝĐŝůŝŽ� �ĂůůĞ� DŽƌĞůŽƐ� ηϮϴϴ� ϭĞƌ͕� ƉŝƐŽ� ^ĂŶ� WĞĚƌŽ� důĂƋƵĞƉĂƋƵĞ� :Ăů͘� �ŵĂŝů͗ �
ƚƵƌŝƐŵŽƐĂŶƉĞĚƌŽƚůĂƋƵĞƉĂƋƵĞΛŐŵĂŝů͘ ĐŽŵ�
 

 

 

2.3.3 Seguridad y protección integral al turista 
 

2.3.4 Seguridad sanitaria y ambiental 
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2.4 PRODUCTOS TURÍSTICOS 
 

         

Feria de las flores    Gala Vallarta 

 

Tianguis turísticos 

   

 

Festival Navideño 
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Galería Centro de Atención al Turista 
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2.4.1 Productos turísticos existentes 
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2.4.1 ACCIONES Y PROGRAMAS COMPLEMENTARIOS QUE 
IMPULSAN LA ACTIVIDAD TURISTICA DEL PUEBLO MÁGICO DE 
TLAQUEPAQUE 
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2.4.1 Tlaquepaque pueblo mágico 
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2.4.2 Mercados Meta 
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2.4.3 Turismo LGBT 
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2.4.4 Instalación de activadores de promoción de temporadas 
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2.4.3 Exposiciones Urbanas 
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2.4.4 Estado de Conservación 
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ϯ͘ �E�>/^/^�&K���
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4.1 JUSTIFICACIÓN  
 

 

 

4.2 ESTRATEGIA GENERAL VINCULADA AL PLAN DEL 
DESARROLLO MUNICIPAL 2021 - 2024 
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4.2 DEFINICIÓN DE OBJETIVOS GENERALES DE DESARROLLO 
 

• Consolidar a  Tlaquepaque Pueblo Mágico, buscando fortalecer nuestra identidad y 
convertirnos en un destino con personalidad propia. 

• Continuar fortaleciendo la actividad turística como eje rector para el Desarrollo 
Económico del municipio. 

• Crear más y mejores productos turísticos para el segmento de turismo cultural y 
gastronómico. 

• Continuar con  acciones que nos permitan reactivar los barrios tradicionales de 
artesanos. 

• Fortalecer  un Pueblo Mágico de Calidad en distintivos y capacitación. 

• Incrementar las alianzas con otros  destinos turísticos y otros pueblos mágicos, que 
nos permitan ofrecer experiencias más completas a los turistas. 

•  Continuar con Acciones que nos permitan la permanencia  de Tlaquepaque Pueblo 
Mágico, definiendo e impulsando acciones específicas que apoyen y aporten a los 
lineamientos que marca el Programa de Pueblos Mágicos. 

• Continuar con  acciones que nos lleven al desarrollo  de nuevos y mejores productos 
turísticos a fin de reposicionarnos y dejar de ser un punto de visita para lograr 
convertir a nuestro Pueblo Mágico como un punto estratégico de estancia y 
distribución e visitantes hacia otros lugares tanto de la Zona Metropolitana como del 
Interior del Estado. 

• Continuar con proyectos que contribuyan a mejorar las necesidades actuales de 
infraestructura e imagen urbana del Centro Histórico. 

• Reforzar las acciones que permitan el desarrollo de proyectos sustentables acordes 
a las nuevas tendencias y segmentos emanados de las mismas, que permitan 
potenciar y diversificar los productos turísticos ofertados. 
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4.2.1  ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS 
 

LINEAS DE ACCION: 

AREA DE INTERES: Infraestructura Básica. 

✓ Renovación de equipamiento urbano del Centro Histórico 

✓ Reemplazo de 200 luminarias en Centro Histórico. 

✓ Mejoramiento de sistema de desagüe de aguas pluviales en Calle Juárez.  

AREA DE INTERES: Servicios y Equipamientos turísticos. 

✓ Centro de Atención al Turista y Módulo de información 

✓ Mejoramiento de señalética direccional para estacionamientos.  

✓ Promover e incentivar la creación de más opciones de estacionamiento.  

✓ Mejoramiento e Implementación de Señalética turística y patrimonial.  

 

4.2.2 ESTRATEGIA DE IMAGEN URBANA 
 

LINEAS DE ACCION: 

AREA DE INTERES: Medio ambiente. 

✓ Limpieza de pisos en áreas públicas peatonales del Centro Histórico. 

✓ Mejoramiento y ampliación de áreas verdes por medio de la implementación de 
parques de bolsillo. 

AREA DE INTERES: Vialidad. 

✓ Mejoramiento de acceso a Centro Histórico, calle Juárez y Niños Héroes. 

✓ Mejoramiento de Señalética direccional en Centro Histórico. 

     Etapa 1. Estudio y gestión. 

     Etapa 2. Implementación. 

✓ Reordenamiento de ciclo vías calle Juárez. 

✓ Ampliación y Remozamiento  de banquetas y andadores del Centro Histórico. 
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4.2.3 ESTRATEGIA DE PROMOCION TURISTICA 
 

LINEAS DE ACCION: 

AREA DE INTERES: Promoción. 

✓ Gestión, elaboración  y Distribución de libros de Visita a Tlaquepaque en los 
principales Hoteles de la Zona Metropolitana 

✓ Reuniones de actualización y promoción con empresarios hoteleros y tour 
operadores. 

✓ Actualización de inventario turístico  

✓ Diseño e Implementación  de nuevos productos turísticos sustentables como 
mercados orgánicos, muestras artísticas diversas, festivales de calle, proyecciones 
de cine cultural en espacios públicos, implementación de productos turísticos 
incluyentes. 

 

4.3.3 ESTRATEGIA DE CULTURA Y PATRIMONIO 
 

LINEAS DE ACCION: 

AREA DE INTERES: Cultura y Patrimonio. 

✓ Análisis, mejora  y  reordenamiento de Festivales Culturales y Artísticos en el Centro 
Histórico. 

✓ Reemplazo de iluminación de edificios Históricos Patrimoniales, Presidencia, 
Iglesias y Centro Cultural el Refugio. 

✓ Reordenamiento de Ambulantaje  y Exposiciones Temporales de Artesanías. 

✓ Continuidad del rescate de 200 talleres artesanales familiares mediante la gestión 
de apoyos para el mejoramiento de sus talleres. 
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4.3.4 ESTRATEGIA DE CAPACITACION 
 

LINEAS DE ACCION: 

AREA DE INTERES: Capacitación. 

✓ Implementación de Certificaciones turísticas en comercios locales. 

✓ Continuidad y seguimiento de Certificaciones de Calidad para establecimientos de 
Servicio Turístico. 

✓ Profesionalización de  Servicio de Guías de Turistas y personal que atiende módulos 
de información turística, Galerías y tiendas ubicadas en Centro Histórico. 

 

 

4.3 GESTIÓN Y EJERCICIO DE RECURSOS PRESUPUESTALES 
PARA EL MANTENIMIENTO Y DESARROLLO DE 
INFRAESTRUCTURA URBANA RELACIONADA CON EL TURISMO. 
 

 

De acuerdo con el Plan Municipal de Desarrollo y Gobernanza de San 
Pedro Tlaquepaque se han creado espacios de venta y exposición para fomentar la 
artesanía, con el apoyo del fideicomiso de Turismo Guadalajara  se inauguró la exposición 
a cielo abierto una acción para fomentar la construcción de la cultura desde el barrio. 

“A cielo abierto”  es una exposición urbana que consta en su primera etapa de 6 obras 
ubicadas en puntos estratégicos del Centro Histórico de San Pedro Tlaquepaque. 
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 La Primera obra develada fue la escultura de San Miguel Arcángel del artista Agustín 
Parra que está hecha de bronce, pesa cuatro toneladas y mide seis metros, a partir de la 
base de cantera el artista detalló que fueron siete meses de arduo trabajo. 

 

 
 
 
 
La segunda obra develada el “Equilibrio Necesario”, estructura de acero, trabajo artístico 
100% en bronce y aplicaciones de cerámica de alta temperatura. Siete meses de trabajo le 
costó a Rodo Padilla, pesa 1.2 toneladas y tiene una altura total de 6 metros”. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



119

 

                                   
________________________________________________________________________
__�
�����������������������������������������������ŽŵŝĐŝůŝŽ� �ĂůůĞ� DŽƌĞůŽƐ� ηϮϴϴ� ϭĞƌ͕� ƉŝƐŽ� ^ĂŶ� WĞĚƌŽ� důĂƋƵĞƉĂƋƵĞ� :Ăů͘� �ŵĂŝů͗ �
ƚƵƌŝƐŵŽƐĂŶƉĞĚƌŽƚůĂƋƵĞƉĂƋƵĞΛŐŵĂŝů͘ ĐŽŵ�
 

 

La tercera obra de la Galería a Cielo Abierto de San Pedro Tlaquepaque estuvo a cargo del 
artista Carlos Bustos, un conjunto de figuras que se titula Mami, Papi, ¿Juegan 
Conmigo? Se trata de 28 esculturas en total y 80 piezas de juguetes tradicionales que 
complementan a las figuras montadas en la Plaza de la Infancia la mayoría de las esculturas 
cuelgan desde la estructura que da sombra al andador. El material es estructura interior de 
acero, trabajo artístico en fibra de vidrio, terminados con esmalte semi mate y siete meses 
de trabajo le costó al maestro para terminar esta obra. 

 

   

 

El artista Sergio Bustamante develó la cuarta escultura, su obra en dos piezas El 
Amanecer y El Atardecer como la cuarta pieza (temporal) parte de la Galería a Cielo 
Abierto  “El Amanecer y El Atardecer”, dos piezas de 5.5 metros de altura, con una 
tonelada de peso.  
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Como quinta obra fue inaugurada “Alegre Naturaleza” una escultura de gran formato, con 
diseños de pintura clásica, toques de arte contemporáneo y surrealista, que se une al proyecto 
de Galería a Cielo Abierto. La obra mide casi cinco metros de altura, pesa 600 kilogramos y 
consta de diversas piezas esculpidas en cerámica a alta temperatura, murales en azulejos 
decorados, combinando piedra y acero, plasmando así personajes de fantasía.  

 

   

La obra realizada por el escultor, Camilo Ramírez, quien presentó su trabajo que lleva el 
nombre de “El Señor de los Monitos” con la que se cierra la primera etapa de la Galería 
a Cielo Abierto, proyecta la esencia de un Pueblo Mágico tradicional, donde los artesanos 
juegan un papel muy importante y uno de los íconos más antiguos es el de un artesano 
portando una tabla de madera donde ofrecía y enseñaba sus piezas. Cabe señalar que esta 
obra mide un total de 6 metros de altura, pesa 1.5 toneladas  
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Como parte de la segunda etapa de la Galería a Cielo Abierto la obra El Hipopótamo 
Turista de los artistas Carlos & Albert ubicada en el andador Juárez un nuevo espacio para 
la difusión y conservación de las artes plásticas, aumentando así la oferta cultural de 
nuestro municipio. Esta obra es hecha en Bronce con pátinas coloridas a base de nitratos 
y un peso de 500 kg., (media tonelada) 

 
 

Corredor Turístico Peatonal Calle Juárez 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Como parte del fortalecimiento de la identidad local y desarrollo de la región llevando a cabo 
la integración y re significación de actividades cotidianas, generando una mayor gama de 
establecimientos  y servicios orientados al turismo que permitan una mayor diversificación 
de la oferta existente en la localidad. Con la finalidad de restituir la infraestructura obsoleta  
la canalización subterránea de instalaciones aéreas se realizó el Corredor Turístico. 
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Peatonal Calle Juárez que reanima la imagen del espacio público estimulando la 
recuperación de los elementos tipológicos de la villa alfarera. 

 

 

Plazoleta de la Infancia 

La infancia es una etapa sumamente decisiva a la hora de desarrollarnos como personas. 
Por supuesto, en el período de la infancia es cuando ocurre el mayor crecimiento físico que 
experimentamos en la vida, es durante la infancia donde construimos las relaciones con 
otros seres humanos, generando vínculos y afectos. Es por esta razón que la infancia es 
una etapa vital que merece toda nuestra protección y atención, en honor a esto se creó la 
plazoleta de la infancia recordando la importancia que tiene la niñez en nuestra sociedad. 
Embellecida con 28 esculturas y 80 piezas de juguetes tradicionales. 

 

 

 Plaza de la gastronomía 

Un espacio dedicado para la reactivación económica, lugar donde se impulsa a las 
actividades artesanales y culturales con presentaciones de grupos folclóricos, obras 
teatrales, y un corredor artesanal. 
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